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變相的流行─名牌 

 

壹●前言 

 

隨著名牌全球化的日益普及，許多人因為過度崇尚名牌，不管價格是如此的昂貴，

他們想盡辦法貸款，因而背負著百萬、甚至千萬的債務。名牌精品固然在品質、手

工方面比一般物品較為細緻，質感和耐用度也很高，但所需要花的金錢並不是一般

消費者所能負擔的起的，買精品之前，應當先衡量自己的消費能力，再決定是否購

買。不僅僅是女人喜歡購買名牌，近年來也有許多男士也亦步亦趨的跟隨著她們的

腳步，追求摩登和時尚。穿著時尚，佩戴名牌精品或許是許多富人用來展現自身財

富的最好道具，但如果自己沒有時尚品味，花在多錢都是枉然的。 

 

貳●正文 

 

一、名牌精品的優劣 

 

01.名牌的優點 

 

A.他們有足夠的財力去請知名的設計師來幫他們設計產品寫企劃〈註一〉，所設計的

物品都非常具有時尚感，並且帶領著全球時尚的潮流 

 

B.精緻的車工，一針一線都是規格化，一絲一毫也不馬虎，如此才能讓消費者使用

到最頂尖的精品 

 

C.所用的皮革或質料都是高品質且耐用不易損壞的 

 

02.名牌的缺點 

 

A.價格昂貴，不是一般消費者所能負擔的起的 

 

B.用名牌用久了就不會再想用便宜貨，如果想買，可能要注意自己的經濟能力是否

負擔的起 

 

二、為何大多數的人會如此喜愛名牌精品? 

 

01. 問卷調查 

 

A. 年輕族群 
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變相的流行─名牌 

 

a.80%都是喜歡跟著時尚潮流、愛面子、愛比較、愛炫耀才去購買名牌貨，所以常看

到拿名牌包的都是年輕人 

 

b.７年級生們只有少數的認為名牌是因為有設計感或品質好才會花重金購買 

 

B.壯年族群 

 

a.絕大部分都是因為名牌的新穎時尚的設計、精緻的車工、高水準的品質而購買，

但有部分的富人是為了要彰顯自己身價不凡的地位。 

 

三、名牌迷思 

 

01.這次我使用網路問卷及雜誌中名人觀點的方式，來協助討論大部分人對名牌的迷

思。 

 

A.一定要買名牌才能穿出時尚感嗎?在此問題中有些人認為還是有一些評價或便宜

的衣服飾品能穿出時尚感，也有人認為質感並不是在名品本身，而是在每個人散

發出的氣質，同樣一件衣服穿在兩個不同氣質的人身上，價值感就截然不同。〈註

二〉，還有一些人認為抓對時下流行的趨勢，花小錢也可以買到優質又流行的單

品，很多開 BMW的人皮夾打開只有 200塊，光是外表光鮮亮麗又如何? 水準低

氣質不佳沒有格調的人就算拎了個名牌，也不會讓人崇拜，只會讓人家覺得是個

拿假貨的傢伙，把平價的單品發揮到高質感境界的人才是最棒的。（註三〉 

 

B. 名牌就一定用的比較好用、持久嗎？要怎麼訓練看出細微差距、又怎麼知道高級
品牌好在哪裡？在第一個問題中有大部分的消費者認為通常名牌的物品真的很

耐用，可以用上好幾年，相對的，非名牌就較容易損壞〈註四〉。但也有些人覺

得也許名牌精品比一般的東西耐用，但不懂得保養的人，一樣用不久，換言之，

如果您是一個愛惜物品的人，390的東西，也可以用上一兩年。而在第二個問題

中，九興董事長陳建民先生是如此回答的：要開高級名車、要用高級品牌！陳先

生告訴好友、鞋盒大王聯聚建設總經理：你不開名車怎麼知道人家車子好在哪

裡？不用名牌，怎麼知道設計與品味好在哪？這些都不知道，當然做不出好東

西！（註五） 

 

C.名牌對消費者的意義是什麼?為什麼有這麼多消費者對名牌都趨之若鶩? 約有 

  兩成的人認為名牌代表「追求時尚」、「拜金」、「虛榮」、「富裕」，大部分人還是 

  覺得代表的是一種誇耀、奢華，所謂品味、表現個性，只能孤獨的藏在自己心中， 
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  對於各個世代而言，對這種看法並沒有很大的差異，這個結果顯示了一個矛盾－ 

  在自己購買名牌想要得到的，他人投以「有品味」、「時尚」的眼光，而當生活周 

  遭有非常愛用名牌的人出現，卻是以負面的角度去看待他人。卻不知有多少「敗   

  金」人士為收集名牌向銀行貸款，甚至負債。名牌本身是想要帶給購買者一種與 

  眾不同、無可取代的象徵，但愛用名牌的人在大眾眼裡卻是負面的〈註六〉，也有   

  人覺得大家會買的名品的關係大概都是明星跟媒體炒作又有同儕壓力，所以刷信 

  用卡也不想這麼多，反正刷的都是父母的錢，自己完全不用努力去賺錢，所以不 

  知道賺錢的辛苦，到最後就養成非名牌不用了。 

 

02.以下問題，是集合我、周遭友人以及雜誌論點 

 

D.到底是消費商品，還是消費品牌?針對這個問題，最近有掀起一股買環保包的熱

潮，大家搶啊搶的，搶的鞋子都掉了，搶的人被壓在地上都快斷氣了，搶得滿身

大汗一肚子火，搶得齜牙咧嘴吵架動粗，原本提著名牌包該有的優雅氣質，不是

全沒了嗎?這個環保包全球出了好幾千個，走在路上隨時都有撞包的可能，光是在

台灣就有近千個撞的機會，買的時候有必要這麼野蠻嗎?不是應該買的優雅一點嗎? 

〈註七〉 

 

有些人包只是買商品的標誌而並非買他們的商品，他們通常只是想炫耀，並不是

真的要拿出來用，今年推出的環保包，大家甚至不太知道那個品牌，只是呆呆的

去排隊領號碼牌，就為了買一個容易撞包，且不怎麼環保的「環保」包，到底這

必錢花的值不值得呢?有些只是因為想跟流行而購買，也有些人購買是為了放在網

路上賣，賺更多錢，這些根本不是「環保」的原始意義啊?不管每個人心中是如何

的盤算，還是希望大家不要繼續執迷不誤了！ 

 

參●結論 

 

近代常常在路上看見幾乎全部的人都人手一個「名牌」，到底名牌最吸引人的地方在

哪裡?名牌能使人增色也能使人失色，這一切全要靠自己的時尚品味。無論名牌在大

家心中佔有多重要的地位，我們應該在購買之前先仔細想想，為什麼我要買名牌?

我是在買商品還是在買「名牌」?我們是寧願當明星、名媛的跟屁蟲，還是要選擇活

出自我，展現自我特色呢?就像字面上說的，「名牌」也就是有有名的牌子，有名的

牌子是一般消費者不能負擔的起的，所以每當我們要消費之前，應先摸摸自己的荷

包，不要因一時的衝動，而欠下好幾百萬、千萬的債務，讓自己活在負卡債的陰影

中。生活要過彩色的還是黑白的，全都操之在你的手中。 
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